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Der Bewegtbildmarkt wachst.

Die Bewegtbildproduktion wachst weiter. Schon in den klassischen Feldern
Film und Fernsehen ist die Tendenz steigend. Mit 8,1 Mrd. Euro staatlicher
Finanzierung aus dem Rundfunkbeitrag ist der 6ffentlich-rechtliche Sektor
hierzulande einer der groBten in Europa, was zu konstant hoher Auftragslage
im Broadcastbereich fiihrt. Hinzu kommt die wachsende Zahl an Streaming-
diensten, die mitimmer mehr Eigenproduktionen in den Markt dréngen.

Fortschreitende Qualifikation, prazise Zielgruppen

Mit einem wachsenden Markt steigt der Bedarf an qualifizierten Mitarbeitern.
Eine fortlaufende Qualifikation durch Fachmedien, Lehrgéange und Workshops
istin der Welt kiirzerer Produktzyklen und des schnellen Medienwandels wich-
tig, besonders in einer Branche, die stark von Quereinsteigern gepragt ist.

Die Beschdftigten dieser wachsenden Branche sind keine anonyme Masse.
Wir haben uns mit der Struktur unserer Leserschaft beschaftigt und klare Ziel-

gruppen herausgearbeitet. Dieses Wissen ldsst eine gezielte Produktion von Hinzu kommen sekundare
Inhalten zu und ermdglicht damit eine direkte Ansprache der einzelnen Grup- Zielgruppen:
pen. Auch potentielle Zielgruppen, zum Beispiel Nutzer unserer Online-Diens-
te, kdnnen so entwickelt und ausgebaut werden. . Produzent
«+ Producer

Dies sind die primdren Berufsbilder, die Film & TV Kamera anspricht:

Redakteure (Sender)
« Aufnahmeleiter

. L?chtsetzende Kamera Ty « Oberbeleuchter . Herstellungsleiter
« Lichtsetzende Kamera Kino + Beleuchter : .
- . . « Produktionsleiter
« Kamera (EB) « Kamerabiihnenmeister /-assistenz Entscheider Filmférd
« Kamera (Studio) . Coloring Artist * Entschel er. 1Hmtor eryng
. Steadicam-Operator . VFX Supervisor « Postproduction Supervisor
. Kameraassistenz . Editor « Dozenten (Hochschule)
. Materialassistenz . Tonmeister /-assistenten » Dozenten (Berufsschule)
- Digital Image Technician . Tonmischmeister /-assistenten « Mitarbeiter Verleih & Rental

«+ Data Wrangler + Sounddesigner Mitarbeiter Handel & Vertrieb
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Film & TV Kamera: Bestandigkeit im Wandel

Seit 74 Jahren ist Film & TV Kamera das Medium Nummer 1in der Film- und
Fernsehbranche. Es ist das Printmagazin mit der starksten verkauften Auflage in
diesem Segment. Wer Informationen aus der Filmproduktion, Filmtechnik, Licht,
Tonausstattung, Broadcast, Doku, Postproduktion und Schnitt sowie kompakte
Brancheninformationen will, abonniert Film & TV Kamera.

Der Film- & TV-Hardwaremarkt hat sich in den letzten zehn Jahren grundlegend
gewandelt, vom Ort weniger groBer Player zu einem Tummelplatz vieler kleiner
und flexibler Unternehmen. Hier ist Film & TV Kamera eine wichtige Instanz, um
aktuell, umfassend und zielgruppengenau zu informieren. Unsere Autoren und
Redakteure teilen ihr Fachwissen iiber neue Technologien, Grundlagen, Busi-
nessgeschehen und ihre Einschatzung aktueller Trends mit den Lesern.

lhre Ansprechpartner:

Carola Frommer
Leitung Sales + Services
Tel..  +49731-88005-7193 Tel.:
E-Mail: carola.frommer@ebnermedia.de

Uwe Agnes
Chefredakteur

+49 731-88005-2063
E-Mail: uwe.agnes@ebnermedia.de

Das Printmagazin steht dabei im Mittelpunkt. Doch Film & TV Kamera ist auch
online fiir seine Leser da. Neben der Homepage unter www.filmundtvkamera.de
informiert ein Newsletter zeitnah iiber die aktuellsten Entwicklungen, zudem
sind wir in den fiir unsere Zielgruppe wichtigsten sozialen Netzwerken présent,
darunter Facebook, Youtube, Instagram und Xing. Das zunehmend jiinger
werdende Publikum spricht Film & TV Kamera gezielt im Netz mit neuen
Angeboten an, wie einem Bereich fiir Grundlagen auf der Homepage.

Zudem treten wir mit unserer Zielgruppe auf unseren eigenen Veranstaltungen
wie der LEaT X CiNEC und dem cineCongress in den direkten Kontakt.
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Film&TV
Kamera

Film&aTVv o
Kamera
Zeit als Luxos

filmundtvkamera.de

Film&TVv - Film&TV
K

Vi aye die Welt

Newsletter

Film & TV Kamera
Community News|

e Veranstaltungen

LEat x CiNEC
cineCongress iPhone

- QIO
= une
=

Reichweite
9.405 Facebook Fans

2.311 Instagram Fans
7.399 Xing Follower
15.278 unique Users
18.314 online Visits
22.112 Page Impressions

3.570 Newsletter-
Abonnenten

5.000 Printauflage

1.093 pigital Abonnenten

44.056 Gesamtreichweite

* Status 9/2024 Kontakte pro Monat
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Formate in mm (Breite x Hohe), Anschnitt: plus 3 mm Beschnittzugabe rundherum bei angeschnittenen Anzeigen.

Allen Preisen ist der jeweils giiltige gesetzliche Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen.

Format Breite x Hohe Anschnittformate Grundpreis s/w 2farbig 3farbig 4farbig
(ohne Beschnittzugaben) Euro Euro Euro Euro

1/1 Seite 144 x 233 mm 176 x 250 mm 2.400,- 2780, 3.160,- 3.540,-

2/1 Seite 327 x 233 mm 352 x 250 mm 4.600,— 5.360,—- 6.120,- 6.880,—

2/3 Seite quer 144 x 147 mm 176 x 164 mm 1.980,— 2.360,— 2.740,- 3120,-

2/3 Seite hoch 96 x 233 mm 108 x 250 mm

1/2 Seite quer 144 x 109 mm 176 x 126 mm 1.750,- 2.140,- 2.510,- 2.890,—

1/2 Seite hoch 71x 233 mm 84 x 250 mm

1/3 Seite quer 144 x 71 mm 176 x 88 mm 1.430,- 1.810,- 2190,- 2.570,-

1/3 Seite hoch 47 x 233 mm 60 x 250 mm

1/3 Seite hoch 71x143 mm 84 x 160 mm

1/4 Seite quer 144 x 52 mm 176 x 69 mm 1.250,- 1.630,— 2.010,- 2.410,-

1/4 Seite hoch 71x109 mm 84 x 126 mm

1/6 Seite quer 144 x 33 mm 1.090,- 1.470,~ 1.850,— 2.230,-

1/6 Seite hoch 71x 68 mm

1/8 Seite quer 144 x 23 mm 1.030,- 1.410,- 1.890,- 2170,-

1/8 Seite quer 71%x 50 mm
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Formate in mm (Breite x Hohe), Anschnitt: plus 3 mm Beschnittzugabe rundherum bei angeschnittenen Anzeigen.

2/1Seite

1/1 Seite
2x 1/2 Seite
2x 1/3 Seite

Satzspiegel: 327 x 233 144 x 233 327x127 327x 84
Anschnitt: 352 x 250 176 x 250 352x142 352x99

2/3 Seite 1/2 1/3 Seite -
2/3 Seite boel 1/2 Seite :e't: hoch Seite
quer quer oc 1/3 Seite hoch
quer
144 x 147 96 x 233 144 x 109 71x 233 144x 7 47x 233 71x143
176 x 164 108 x 250 176 x 126 84 x 250 176 x 88 60 x 250 84 x160
1/4 Seite ) Vo Seite 1/8 Seite
quer 1/4 1/6 Seite oc 1/8 Seite 2-spaltig
Seite quer quer
] hoch I — [ ]
144 x 52 71x109 144 x 33 71x 68 144 x 23 71x50

176 x 69 84 x126
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Preise fiir Rubrikanzeigen:
(Maxi 58 h Milli bei Gel hei N
1sp./90 mm oder 2sp./45 mm, sonst Berechnung nach Formatpreisen!)

Stellenangebote, Weiterbildung, Verkaufe,
Geschaftsempfehlungen* pro mm (1sp., 71 mm breit,
2sp., 147 mm breit, MindestgroBe 1sp., 20 mm hoch) €

Preise/Zuschlage fiir Vorzugsplatze*:

2. Umschlagseite 4c

3. Umschlagseite 4c

4. Umschlagseite 4c

Fiir sonstige bindende Platzvorschriften: 10% Zuschlag

a @

Farbzuschlage*:
je Farbe
Sonderfarben (HKS oder Pantone)

(LI ]

Zuschlage fiir Anzeigen im Sonderformat*:
Anzeigen liber Satzspiegel, angeschnittene Anzeigen: €
(sofern die Anzeige kleiner als 1/1 Seite ist)

Rabatte:
bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten (Insertionsjahr)

Malstaffel: 3maliges Erscheinen 3%
5maliges Erscheinen 5%
10maliges Erscheinen 10%

Fark hli Jen nicht rabatti { sind nict isionsfihi

Agentur-Provision: 15% (nur aus s/w-Grundpreis)

*Preis zuziiglich Mehrwertsteuer

2,50

3.900,-
3.800,-
4.100,-

380,-
520,-

70,-

Beihefter:

Ab Mitte des Heftes konnen 2-, 4- und 6-seitige Beihefter mitgeheftet werden.
Preis €: 2 Seiten 2.600,-, 4 Seiten 3.700,-, 6 Seiten 4.200,—

(zzgl. Buchbindergebiihren von € 205,— und gesetzl. Mehrwertsteuer,
Beschnittzugabe: oben, unten und auBen jeweils 5 mm).

Beilagen:

Maximalgewicht: 50 g

MaximalgroBe: DIN A5 (155 mm breit x 235 mm hoch)

bis 15g: 2.200,— €

bis 25g: 2.800,- €

bis 50g: 4.000,- €

(zzgl. der jeweils anfallenden Postgebiihren und gesetzlicher Mehrwertsteuer. Nachldsse
und Provisionen entfallen bei Postgebiihren.)

Anlieferung:

12 Tage vor Erscheinungstermin. Die Anlieferung erfolgt frei Haus. Die einzelnen Pakete und
Lieferungen miissen deutlich mit Mengenangaben und Vermerk: »Einhefter/Beilagen in
FILM & TV KAMERA, Ausgabe Nr....« versehen sein. Lieferanschrift:

F&W Druck- und Mediencenter GmbH, Holzhauser Feld 2, 83361 Kienberg

Muster

von Beilagen und Einheftern (auch Dummys) haben dem Verlag 5 Tage vor AnzeigenschluB der
jeweiligen Ausgabe vorzuliegen. Erst nach der Vorlage eines Musters und dessen Billigung ist
der Auftrag fiir den Verlag bindend.

Beigeklebte Postkarten

werden auf eine zu disponierende Anzeige geklebt. GroBe: DIN-Norm.

Fiir die zu veréffentlichende Anzeige (Mindestabnahme 1/1 Seite) gilt die giiltige
Anzeigenpreisliste.

Preis: 2.200,- €

Technische Kosten:

Maschinelles Beikleben ist bereits im Preis inbegriffen, Preis fiir Aufkleben in Handarbeit auf
Anfrage (zzgl. Postgebiihren und Mehrwertsteuer, diese Sonderkosten sind nicht
rabattfahig).

Plazierung:
Letzte Seite eines Druckbogens auf einer Anzeigenseite.
Aufklebetoleranz 5 bis 8 mm nach jeder Seite.
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Termine

03/25
04/25
05/25
06/25
07-08/25
09/25
10/25
11/25
12/25

01-02/26

Die wichtigsten Messetermine:

Ausgabe

21. Februar 2025
21. Mérz 2025

25. April 2025

23. Mai 2025

20. Juni 2025

15. August 2025

12. September 2025
24. Oktober 2025
21.November 2025

19. Dezember 2025

NAB, Las Vegas

IBC, Amsterdam

NAS
NAS

Termin

06.-09. April 2025

12.-15. September 2025

Anzeigenschluss
27.01.2025
26.02.2025
26.03.2025
29.04.2025
27.05.2025
23.07.2025
20.08.2025
30.09.2025
28.10.2025

26.11.2025

Messeheft

21. Mérz 2025
16. August 2025/ 12. September 2025

Druckunterlagenschluss
05.02.2025
05.03.2025
09.04.2025
07.05.2025
03.06.2025
30.07.2025
27.08.2025
08.10.2025
05.11.2025

03.12.2025

Erscheinungstermin
21.02.2025
21.03.2025
25.04.2025
23.05.2025
20.06.2025
15.08.2025
12.09.2025
2410.2025
2111.2025

19.12.2025

Messenachbericht in Ausgabe

23. Mai 2025
24. Oktober 2025



Film&TV
09 ‘Kamera

Verlag + Objektdaten

Verlag:
Verlag:

Geschéftsleitung:

Anzeigenabteilung:

Redaktion:

Gesamtherstellung:

Ebner Media Group GmbH + Co.KG
KarlstraBe 3, 89073 Ulm

Marco Parrillo
KarlstraBe 3, 89073 Ulm
HelmholtzstraBe 29-31, 50825 Koln

F&W Mediencenter GmbH
Holzhauser Feld 2
83361 Kienberg

Druckunterlagen:

Um eine optimale Qualitét Ihrer Anzeigen zu gewahrleisten, bendtigen wir von

Ihnen maglichst einfach zu bearbeitende Daten.

Senden Sie uns bitte nur die zu verwendende Anzeige, alle verwendeten
Schriften, alle im Dokument verwendeten Dateien (Bilder, Logos usw.). Die
Anzeige sollte in einem Ordner liegen, der eine eindeutige Objekt-Zuordnung
erlaubt (Ausgabe 2/2025 Anzeigenkunde). Datentrager sollten Sie eindeutig
beschriften. Bei Anlieferung tiber ISDN informieren Sie uns bitte zur Sicherheit mit
einem Fax Uber lhre Sendung. Liefern Sie bitte ein farbverbindliches Proof.

Bitte senden Sie immer Anzeigenauftrag und Ausdruck des Anzeigenmotives
an die Anzeigenabteilung: carola.frommer@ebnermedia.de

Objektdaten:

Zeitschriftenformat: 176 mm breit, 250 mm hoch

Satzspiegel: 144 mm breit, 233 mm hoch
Spaltenzahl: 2 Spalten, Spaltenbreite: 71 mm
Beschnittzugabe: 3 mm je Kante

Druck- und Bindeverfahren, Druckunterlagen:
Offsetdruck, Klebebindung
Druckunterlagen: siehe Checkliste
Datenanlieferung

Termine: Erscheinungsweise: 10 Ausgaben
auBer im Januar und Juli

Zahlungsbedingungen:

Nach Erhalt der Rechnung innerhalb von
14 Tagen ohne jeden Abzug
USt-Ident-Nr. DE 147041097

Bankverbindung:

Sparkasse Ulm

BIC: SOLADES1ULM

IBAN: DE56 6305 0000 0000 0909 17

Anlieferung:
E-Mail: carola.frommer@ebnermedia.de

Dateiformate der Anzeigen:
Dokumente: QuarkXPress, Photoshop,
lllustrator, InDesign, Acrobat
Bilder/Anzeigen: pdf, tiff, eps

F&W Druck- und Mediencenter GmbH
Holzhauser Feld 2
83361 Kienberg
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Native Advertising

Wer heute die Aufmerksamkeit seines Kunden gewinnen mdochte, braucht einen Mix aus
redaktionellem Content und Werbe- oder Markenbotschaft, kurz: Native Advertising!

Wie funktioniert Native Advertising?

Native Advertising ist Storytelling. lhre Werbe-/Markenbotschaft
wird mithilfe einer redaktionellen Handlung (Story) im redaktionel-
len Umfeld unserer Plattformen veroffentlicht. Oder lhr Unterneh-
men (Angebot) ist integrierter Teil eines redaktionellen Themas,
ohne direkte Produktwerbung zu betreiben, denn Native Adverti-
sing unterstitzt Sie nachhaltig dabei, die Deutungshoheit Ihres
Unternehmens und lhrer Angebote in der fiir Sie relevanten Ziel-
gruppe auf- und auszubauen.

Was leistet Native Advertising bei Film & TV Kamera?

Ihrem Content durch die hohe Glaubwiirdigkeit und Reichweite
unserer Medienmarke

-+ Veroffentlichung lhres Contents im Look&Feel unseres
redaktionellen Umfeldes. Gerne iibernehmen wir fiir Sie die
Contenterstellung

-+ Fiihrt zu langerer Verweildauer und héherem Involvement mit
Ihrer Marke sowie lhrer Botschaft und erzielt langfristige Effekte

-+ st der einzige Weg Ihre Zielgruppe (ber alle relevanten Kommu-
nikationskanéle (Print, Online, Social Media) hinweg zu erreichen
und dabei Ad Blocker zu umgehen

-+ Hilft, die weiBe Zielgruppe lhres Unternehmens und Ihrer
Produkte zu erschlieBen, indem mehr Menschen fiir Ihr Thema
gewonnen werden

-+ Erméglicht maBgeschneiderte Kommunikation in die fiir Sie
relevante Zielgruppe durch klare Persona-Definition und
Positionierung von Film & TV Kamera

-+ Unterstitzt lhr Unternehmen, sich als Meinungsbildner in den
zielgruppenrelevanten Themen zu etablieren

-+ \lerbessert die Sichtbarkeit lhrer Marke in den Suchmaschinen
und Social Media-Kanélen durch SEO-optimiertes multimediales
Storytelling (Text, Bild, Grafik, Video)

Content ist King und wir sind die Themenchampions

Wir sind Content-Spezialisten fiir unsere Zielgruppen und wissen
genau, welche Themen unsere Community interessiert. Uberlassen
Sie einfach uns das Storytelling Ihrer Botschaft. Wir sorgen dafiir,
dass lhre Themen unsere Community wirksam erreichen.

Wir Gbernehmen fir Sie die Kampagnenkonzeption, die Content-
erstellung, das Multichannel-Publishing, die Kampagnensteuerung
und das Reporting. Full Service aus einer Hand — von den
Content-Spezialisten lhrer Zielgruppe.
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Wir unterstiitzen Sie dabei BRIEFING B>

Ihre Kommunikation auf

die Community abzustim-

men, die Inhalte in den Gemeinsam

relevanten Kontext zu mit dem Kund

bringen, Ihre Kampagne * KPI Auswertung

tiber alle geeigneten * Be ertung & Learnings

Kanéle auszuspielen und i RN
5 * Markt- und

damit entsprechend Ihrer Zielgruppenanalyse

Kommunikationsziele und

KPlIs die bestmdogliche

Performance zu erreichen.

Dafiir steht Ihnen das Team

aus der Media Vermark-

tung,
Content Marketing, Social Film&
Media und SEO als auch die Kamera
Redaktion zur
Verfiigung. * Kommunikationskonzept
* Content Goals
= * Kampagnenplanun:
Lets talk . Eeaj?g:irurfdlm J
Team Media Newsletter

Sales & Services
Carola Frommer

Contenterstellung
* SEO-Optimierung
Itung/Design
- und Videoredaktion
» Feedbackrunde
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Display Werbeformate Banner

K

Auslieferung

Alle Werbemittel werden in Rotation ausgeliefert. Auf Wunsch auch exklusiv moglich.

Datenanlieferung, Werbemittel

« Alle Bannerformate bis max. 100 KB
- Datenformate: JPEG, GIF, HTML 5, Flash (bei Flash bitte Ausfall-GIF mitliefern)
« Anlieferung bis spatestens 5 Tage vor Kampagnenstart

Kombipreise fiir die gesamte Community (Run of Network) auf Anfrage.

www.filmundtvkamera.de

Wide-, Skyscraper

Desktop 160 x 600 Pixel oder
300 x 600 Pixel

320 x 100 Pixel

€ 600,- pro Monat

Mobile
Preis

Content Ad
(Medium Rectangle)
300 x 250 Pixel

Preis € 600,- pro Monat

Billboard
Desktop 980 x 250 Pixel
Mobile 320 x 100 Pixel

Preis € 700,- pro Monat

Leaderboard
728 x 90 Pixel

Preis € 600,- pro Monat
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Die Film und TV Kamera Newsletter Abonnenten erhalten einen wochentlichen Newsletter.
Wir stellen der Branche redaktionelle Beitrdge, News, eDossiers und relevante Informationen zum
kostenlosen Download fiir die tdgliche Praxis bereit.

Weekly Newsletter - jeweils Dienstag

Werbeformate Formate

Billboard 580 x 250 Pixel fiir Desktop

Preise Billboard 250 Euro / Woche

Dateiformat JPEG oder GIF-Banner (keine animierten GIF-Dateien)

Dateigrosse max. 100 KB
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Stand Alone Newsletter ( Business Information)

Einen Stand Alone Newsletter im ,,look and feel“ des redaktionellen News-
letters exklusiv mit Ihren Inhalten und Verlinkungen.

Der Stand Alone Newsletter adressiert alle registrierten Abonnenten

und wird in unserem Namen verschickt.

Der Stand Alone Newsletter enthalt ausschliesslich

Kundeninformationen (Texte, Photos, Video, Displaywerbung),

kann auf weiterfiihrende Informationen der Kunden-Website verlinken oder auch
auf eine Kundeninformation innerhalb unserer Websites.

Let your eyes be the judge

Der Stand Alone Newsletter erreicht ca. 2.000 Abonnenten + Teuring-friendly and highly effcient bybrid
und wird max. 1x pro Woche verschickt L SO0t S S ST R

*  Output superiar to 1,500 W spot Nixtures

Preis: 1.500,- Euro + Vibrant colars knawn from the HMAC Viper famiy
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Lead Generation Kampagne
Leistungen: u. a. Erstellung eines eDossier, begleitende Werbekampagne iiber alle relevanten Medien, Newsletter, SEO,
Hosting, Lieferung der Leads. Gerne erldutern wir Ihnen diese Kampagne im Detail.

Erstellung eines eDossiers iiber Kommunikationskandle: Zielgruppe: Registrierung Lead
ein Produkt, Technologie Film, TV Kamera potentielle Filterung
oder ein besonderes Projekt filmundtvkamera.de Kunden tiber unser CRM

Production Partner
production-partner.de
Professional System
professional-system.de
Event Partner
event-partner.de
promedianews.de
Beispiel
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Allgemeine Geschéftsbedingungen

1. ,Anzeigenauftrag® im Sinne der nachfol-
genden Allgemeinen Geschéftsbedingungen
ist der Vertrag iiber die Verdffentlichung
einer oder mehrerer Anzeigen eines
Werbungtreibenden oder sonstigen Inse-
renten in einer Druckschrift zum Zweck der
Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Verof-
fentlichung innerhalb eines Jahres nach
VertragsabschluB abzurufen. Ist im Rahmen
eines Abschlusses das Recht zum Abruf
einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der
Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erschei-
nen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern
die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1
genannten Frist abgerufen und veréffent-
licht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber
berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw.
der in Ziffer 2 genannten Frist auch iiber die
im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus
weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht
erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat,
so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwa-
iger weiterer Rechtspflichten, den Unter-
schied zwischen dem gewdhrten und dem
der tatsdchlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die
Erstattung entféllt, wenn die Nichterfiillung
auf hoherer Gewalt im Risikobereich des
Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen
werden Text-Millimeterzeilen dem Preis
entsprechend in Anzeigen-Millimeter umge-
rechnet.

6. Auftrége fiir Anzeigen und Fremdbeila-

gen, die erklartermaBen ausschlieBlich in
bestimmten Nummern, bestimmten Ausga-
ben oder an bestimmten Platzen der Druck-
schrift veroffentlicht werden sollen, miissen
so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass
dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss
mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag
auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rub-
rizierte Anzeigen werden in der jeweiligen
Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der aus-
driicklichen Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die

mit mindestens drei Seiten an den Text

und nicht an andere Anzeigen angrenzen.
Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen
Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar
sind, werden als solche vom Verlag mit dem
Wort ,,Anzeige® deutlich kenntlich gemacht.
8. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauf-
trdge — auch einzelne Abrufe im Rahmen
eines Abschlusses — und Beilagenauftrage
wegen des Inhalts, der Herkunft oder der
technischen Form nach einheitlichen, sach-
lich gerechtfertigten Grundsatzen des Ver-
lages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen
Gesetze oder behordliche Bestimmungen
verstoBt oder deren Veréffentlichung fiir
den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir
Auftrdge, die bei Geschéftsstellen, Annah-
mestellen oder Vertretern aufgegeben wer-
den. Beilagenauftrdge sind fiir den Verlag
erst nach Vorlage eines Musters der Beilage
und deren Billigung bindend. Beilagen, die
durch Format oder Aufmachung beim Leser
den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung
oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzei-
gen enthalten, werden nicht angenommen.
Die Ablehnung eines Auftrages wird dem

Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

9. Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzei-
gentextes und einwandfreier Druckunterla-
gen oder der Beilagen ist der Auftraggeber
verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete
oder beschédigte Druckunterlagen fordert
der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der
Verlag gewahrleistet die fiir den belegten
Titel dibliche Druckqualitat im Rahmen der
durch die Druckunterlagen gegebenen
Mdéglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder
teilweise unleserlichem, unrichtigem oder
bei unvollsténdigem Abdruck der Anzeige
Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine
einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem
AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige
beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine
ihm hierfiir gestellte angemessene Frist
verstreichen oder ist die Ersatzanzeige
erneut nicht einwandfrei, so hat der Auf-
traggeber ein Recht auf Zahlungsminderung
oder Riickgéngigmachung des Auftrages.
Reklamationen miissen — auBer bei nicht
offensichtlichen Méngeln — innerhalb von
vier Wochen nach Eingang von Rechnung
und Beleg geltend gemacht werden.

Der Verlag haftet im Rahmen dieses Vertrags
dem Grunde nach fiir Schaden des Kunden,
die (1) der Verlag oder seine gesetzlichen
Vertreter oder Erfiillungsgehilfen vorsétzlich
oder grob fahrldssig herbeigefiihrt haben,
die (2) durch die Verletzung einer Pflicht
durch den Verlag, die fiir die Erreichung
des Vertragszwecks von wesentlicher
Bedeutung ist (Kardinalpflicht), entstanden
sind, wenn (3) diese Anspriiche aus dem
Produkthaftungsgesetz resultieren, wenn

(4) bei Kauf- oder Werkvertrdgen von dem
Verlag eine Garantie fiir die Beschaffenheit
der Sache libernommen wurde oder arglis-
tig getduscht wurde oder aus der Verletzung
des Lebens, des Korpers oder der Gesund-
heit, die auf einer Pflichtverletzung des Ver-
lags oder eines seiner gesetzlichen Vertreter
oder Erfiillungsgehilfen beruhen.

Der Verlag haftet in voller Hohe bei Scha-
den, die vorsétzlich oder grob fahrldssig
verursacht wurden oder bei der Verletzung
des Korpers, des Lebens oder der Gesund-
heit. Im Ubrigen wird der Schadenser-
satzanspruch auf den vorhersehbaren,
vertragstypischen Schaden begrenzt, im
Falle des Verzugs auf 5% des Auftragswerts.
Die Haftung nach dem Produkthaftungsge-
setz bleibt hierdurch unberiihrt.

In anderen als den in dieser Ziffer 10
genannten Féllen ist die Haftung des
Verlags unabhangig vom Rechtsgrund aus-
geschlossen.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriick-
lichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber
tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit
der zurlickgesandten Probeabziige. Der
Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen,
die ihm innerhalb der bei der Ubersendung
des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt
werden.

12. Sind keine besonderen GréBenvor-
schriften gegeben, so wird die nach Art der
Anzeige ubliche, tatsachliche Abdruckhéhe
der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszah-
lung leistet, wird die Rechnung sofort, mog-
lichst aber 14 Tage nach Veréffentlichung
der Anzeige Ubersandt. Die Rechnung ist
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innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen
vom Empfang der Rechnung an laufenden
Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen
Fall eine andere Zahlungsfrist oder Voraus-
zahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse
fiir vorzeitige Zahlung werden nach der
Preisliste gewahrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung
werden Zinsen sowie die Einziehungskosten

berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsver-

zug die weitere Ausflihrung des laufenden
Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen
und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszah-
lung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter
Zweifel an der Zahlungsféhigkeit des Auf-
traggebers ist der Verlag berechtigt, auch
wéhrend der Laufzeit eines Anzeigenab-
schlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen
ohne Riicksicht auf ein urspriinglich verein-
bartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung
des Betrages und von dem Ausgleich offen
stehender Rechnungsbetrdge abhéngig zu
machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf
Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art
und Umfang des Anzeigenauftrages werden
Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder
vollsténdige Belegnummern geliefert. Kann
ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so
tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung des Verlages iiber die Verdf-
fentlichung und Verbreitung der Anzeige.
16. Kosten fiir die Anfertigung bestellter
Druckstdcke, Matern und Zeichnungen
sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte
oder zu vertretende erhebliche Anderungen
urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat
der Auftraggeber zu tragen.

17. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir
die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe
der Angebote die Sorgfalt eines ordentli-
chen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und
Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur

auf dem normalen Postweg weitergeleitet.
Die Eingdnge auf Ziffernanzeigen werden
vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die

in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden
vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet

der Verlag zurlick, ohne dazu verpflichtet

zu sein. ,Dem Verlag kann einzelvertraglich
als Vertreter das Recht eingerdumt werden,
die eingehenden Angebote anstelle und

im erkldrten Interesse des Auftraggebers

zu 6ffnen. Briefe, die das zuldssige Format
DIN A 4 (Gewicht 250 g) liberschreiten,
sowie Waren, Biicher-, Katalogsendungen
und Pdckchen sind von der Weiterleitung
ausgeschlossen und werden nicht entge-
gengenommen. Eine Entgegennahme und
Weiterleitung kann jedoch ausnahmsweise
fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auf-
traggeber die dabei entstehenden Gebiih-
ren/Kosten tibernimmt.“

18. Matern werden nur auf besonderer
Anforderung an den Auftraggeber zuriickge-
sandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet
drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

19. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages.

Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten,
juristischen Personen des &ffentlichen
Rechts oder bei dffentlich-rechtlichen Son-
dervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand
der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche
des Verlages nicht im Mahnverfahren
geltend gemacht werden, bestimmt sich

der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten

nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder
gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers,
auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der
Klageerhebung unbekannt oder hat der
Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen
Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus
dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt,
ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages
vereinbart.

Zusétzliche Geschéftsbedingungen des
Verlages

a) Der Auftraggeber verpflichtet sich,

die Kosten der Veréffentlichung einer
Gegendarstellung, die sich auf tatsachliche
Behauptungen der veréffentlichten Anzeige
bezieht, zu tragen und zwar nach MaBgabe
des jeweils giiltigen Anzeigentarifs. Dies gilt
nur fiir den Fall, dass der Verlag verpflichtet
ist, die Gegendarstellung abzudrucken.

b) Der Auftraggeber tragt die Verantwortung
fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassig-
keit der fiir die Insertion zur Verfligung
gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem
Auftraggeber obliegt es, den Verlag von
Anspriichen Dritter freizustellen, die diesen
aus der Ausfiihrung des Auftrags gegen

den Verlag erwachsen. Der Verlag iiberpriift
Auftrage und Anzeigen lediglich im Hinblick
auf offenkundige RechtsverstoBe, nicht aber
daraufhin, ob durch sie sonst Rechte Dritter
beeintréchtigt werden. Der Auftraggeber
hélt den Verlag auch von allen Anspriichen
aus VerstoBen gegen das Urheberrecht frei.
c) Abbestellungen miissen schriftlich erfol-
gen. Bei Abbestellung einer Anzeige kann
der Verlag die entstandenen Satzkosten
berechnen.

d) Bei fernmiindlich erteilten Anzeigenauf-

trdgen, Termin- und Ausgabe&nderungen,
Textkorrekturen und Abbestellungen tber-
nimmt der Verlag fiir Ubermittlungsfehler
keine Haftung.

e) Anspriiche bei fehlerhaften Wiederho-
lungsanzeigen sind dann ausgeschlossen,
wenn der Auftraggeber die Mdglichkeit
hatte, vor Drucklegung der ndchstfolgenden
Anzeige auf den Fehler hinzuweisen. Der
Vergiitungsanspruch des Verlages bleibt
unberiihrt.

f) Hat der Auftraggeber innerhalb Jahresfrist
weniger Anzeigen abgerufen als ihm nach
seiner Vorauszahlung zustiinden, so hat er
Anspruch auf eine Reduzierung des Entgel-
tes in dem MaBe, der dem Wert der nicht
abgerufenen Anzeigen entspricht, wenn
dies zuvor vereinbart war. Der Anspruch auf
Reduzierung des Entgeltes erlischt, wenn

er nicht innerhalb eines Monats nach Ablauf
der Jahresfrist geltend gemacht wird.

g) Ein Kollegenrabatt von zehn Prozent auf
den Grundpreis wird nur bei Direkt-Anzeige-
nauftrégen gewahrt.

h) Der Verlag behélt sich das Recht vor, fiir
Anzeigen in Verlagsbeilagen, Sonderverof-
fentlichungen und Specials/Sonderheften
Sonderpreise festzulegen.

i) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen
sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten,
Vertragen und Abrechnungen mit den Auf-
traggeber an die Preisliste des Verlages zu
halten. Die vom Verlag gewéhrte Mittlungs-
vergiitung darf an die Auftraggeber weder
ganz noch teilweise weitergegeben werden.

Stand: Mérz 2006



